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Musikkbransjen snudd pa hodet

Pris omregnet til 2013 kroneverdi: Pris billigste billett: Pris dyreste billett:

kr. 255, - kr. 625,- kr. 825,-

. TNS Gallup
KANTAR MEDIA
TNS ©TNS 2015
4




) — Vi taper over to og en
kroner pA a opptre i Dram-
og ellers i Europa. Det er latter-
‘men vi liker det absurde, og

tape noen kroner. Vi tar det

Gene Simmons, 30, entrer
scenen.

— Vi vil gi fansen mer enn
musikk. Derfor kjerer vi
storsldtt show, og er edx;:er
opptatt av et sceneshow
enn god m sier Aczé ey
Kiss-sammenheng tyr
showet mye mer enn musik-
ken. Den kan folk here pid




Dagens Neeringsliv

DEBATT

Tirsdag 20. august 1996

Den store feil fremtidsforskere og datafreakere gjor, er 4 trekke erfa-
ringene fra bruk av PC pé arbeidsplassene inne i hjemmene. En slik
projisering holder ikke, skriver Leif Osvold i Oslo.

Internett en flopp!

Dataeksperter og sakalte frem-
tidsforskere spariskende grad at
Internett vil bli dominerende i
vart dagligliv i de naermeste are-
ne, fordi vi vil bli nedt til 4 ta den
i bruk via var hjemme-PC. Tilba-
kevisning av slike gale trend-ba-
serte pastander er na ngdvendi-
ge, og her er en mot-hypotese: In-
ternett er en flop; det vil si en
«amotegreies som kommer til & do
ut om et par ar.

Det er tre grunner til dette: 1)
ingen av akterene pa nettet vil
tjene penger pa a legge seg der
med sine tilbud, 2) privat bruk av
nettet vil vaere marginalt, og 3)
mengden av informasjon pa net-
tet vil bli sd enorm at det vil skape
frustrerende store sekeproble-
mer, og dermed frafall av bruke-
re. Hva gjelder punkt en sa tror

det er bruken av PC som teller,
ikke besittelsen. Grunnen til det-
te er simpelthen at mennesket er
et sosialt vesen, og etter en stund
kommer til & bli lei av & kommu-
nisere med en maskin i fritiden.
PC i hjemmet kommer i all ho-
vedsak til & bli benyttet til jobb-
og¢ studie-relaterte oppgaver,
samt til spill og underholdning.
Og selv volumet av disse positive
anvendelsene blir sma, ogsa pa
lang sikt.

Det er forblgffende a konstalte-
re hvordan fremtidsforskere og
datacksperter overser dette fun-
damentale sosiale element hos
mennesket. Det er enkelt & regis-
trere at vi mennesker er slik skapt
at vi faktisk ikke ¢nsker a forhol-
de oss til en datamaskin hele da-
gen, men at vi trenger 4 kommu-

B N s D

vende menneske, ikke taste inn
pa en maskin. Nar vi leier var vi-
deo sa vil vi beseke utleieren og
velge i visuelle omgivelser. Shop-
ping vil vi gjere ved & oppseke
det levende milje i bulikkene,
ikke sitte hjemme og bestille va-
rer. Vi klarer ikke 4 «snakke»
med eksterne familiemedlemmer
eller venner via en PC, sa lenge vi
kan ringe eller bespke dem. Vivil
ikke lese hverken aviser, fag- el-
ler skjennlitteratur ved & «blax i
en datamaskin, men ved & kjenne
papiret og boken i vare egne hen-
der. Disse tingene vil ikke kunne
erstattes av «PC-opplevelsers. og
slik vil det heldigvis fortselte a
veere, for slik er den menneskeli-
ge natur. Kort oppsummert: de
sosiale basis-behov hos oss star i
direkte motstrid til bruk av data-

cvrobamar i hiammat ad vil natne
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Flere utfordres av digitaliseringen

== Airbnb for mat: Du ber deg selv hjem fil

Barbara, sa serverer hun deg middag
E atW lt h Du finner Eatwith.com i over 90 byer og i 32 land.

UBER

airbnb
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Hva er min viktigste nyhetskilde?

FORBRUKER & MEDIA

Totalt 12 til 29 ar
200312004 | 2013|2014 2003|2004 | 2013 | 2014
Avis (papir)| 51 51 35 31 34 36 16 10
Radio 45 46 4.4, 44 33 36 25 25
TV 61 61 57 55 63 67 39 35
Internett 22 27 66 67 38 46 86 86
Mobil 34 38 59 68

Men dette er egentlig 8 sammenligne epler og agurker!

Bade Avishus, Radiohus og TV-hus er bdde pa mobil og nett!

Kilde: Forbruker & Media - MGI
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Antall leste avise\\

2 aviser I ploor:

N -
1 avis 2014

1 'bms tﬂ‘.




Aviser: Indekserte endringer fra ar 2000

105 105 104
100 100 102 103102 14
100 -
80 1
— 69 68 5
60 4 Under 70.000 lesere
— Totalt 60
40 | Over 70.000 lesere
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2014 - aret da nett passerte papir

Prosent

100 ~ Totalt (papir & nett) 83%

90 -

~
Nettaviser 60%

80 -
70 -
60 -
50 - Papiraviser 58%
40 -
30 -
20 -

10 -

0

‘61 '65 '71 '77 '83 '87 '9196/97 '00 '05 '10 '11 '12 '13 '14

Kilde:
TNS Ga”up Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2014.
Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993)
TNS ©TNS 2015 Fragmentering av medielandskapet og oppsp//tt/ng av publikum (Futsaeter 1998).

Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M.
Mobile utgaver er ikke inkludert, da F&M ikke malte alle mobil utgaver i hele 2015




Mobil passerte papir raskere enn nett

esere 128+ v E]

<

2 403’ inkludert VGtv

©TNS 2015
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Kilde: Forbruker & Media, TNS Gallup
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Langsommere skift

Lesere 12 &r+ aﬁenporten

1400 - ==Totalt 1249
1200 - =Papir
Nett
1000 © =Mool
800 778
600 - 20
382
400 -
200 -
O [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ |
96/97 2002 2004 06/072008 2011 2012 2013 2014

Kilde: Forbruker & Media, TNS Gallup
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Nett naermer seqg for stgrre lokalaviser

Fedrelandsvennen (=

N
160 - <
140 -
120 - 112
100 -
==Total 81
80 - :
==Papir 61
60 - Nett
40 - ==Mobil 78
20 - /
O I I I I I I I I I I I I I I ]
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
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Andre lokalaviser har flere ar |gJen

Sarpsborg Arbeiderblad
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Kilde: Forbruker & Media, TNS Gallup
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Papir ruler fortsatt for de sma
lokalavisene
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Konvertering fra papir til digitalt (illustrasjon)
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Digital oppslutning
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35% leser et magasin daglig

Alle
12-17 ar
18-29 ar
30-39 ar
40-49 ar
50-59 ar

60-69 ar

REISE 1 Spap-
PG e
MoN g

lesere B
leses ca. &
- v SUK FaR DU Hogrey,

118_ ulike T SKU[ETEUJUK -

tltlel‘ bﬁ”““'mss!g!al’ 7._,:,\.‘

daglig Magasinene
blir i snitt

lest/tittet i

3,5 ganger
av leserne!

Kilde: Magasin Undersgkelsen 2014, TNS Gallup
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tvalgte forbrukertrender

-~

GUD ER D@D: Sosialmedisiner Per Fugelli mener den store oppslutningen om Birkebeinerrennet sk

han.

DELE

f racesook
¥ TWITTER

in LINKEDIN

¥ mai

Milliardzer lang
«treningshyste

— Vi har jo viktigere ting & stelle med enn &
Hansson.

Knut Olav
Aarsnes

-Hvaerdet de lgpe

Per Fugelli mener 40-aringer forsgker a remmu

@ISTEIN SVELLE

, Oppdatert: 08:28-10.03.2010

Birkebeinerrennet, som avvikles Igrdag 20.mars, var fulltegnet fo
méneder siden, og ifgige Dagens Naeringsliv (DN) var kampen he
klassene for menn i fortidrene.

- Men hva er det egentlig de Igper fra? spgr professor i sosialmec
Fugellii DN.

- Til syvende og sist handler det om & Igpe fra dgden. Fra aldring,
svakhet, og inn i den innbilte sterke sonen. Det ligger i dette en f
forakt for egen svakhet, og mangel pd mot for & konfrontere de d
sider ved livet, sier Fugelli til DN.

Han mener at menn har en tendens til & gjgre dramatiske oppda
nér de kommer inn i frtidrene og forstér at de har sett noe anne
morgen enn det speilet faktisk har vist.

Professoren mener ogsd at signalene man sender ved & hevde s¢
som Birkebeinerrennet er viktige for mange.

]

Det er ikke noe galt m
bzerekraftig enn jalem

Kortreist persillepesto med ve
ekologisk andeconfit er selvsz

egentlig vi holder pi med nér

Kyllingnuggets og pelser er il
spise, men mange elsker det. |
MUK. Hva s4? Det er ikke fas
vanlig kjott, MUK er en billig

BAKGRUNN:Se listen over

Vi har strenge regler for matir
ikke kugalskap av MUK.

Det er mange av oss som like:

fortsette a spise uten moralsk

For selv om dyr mat er ekstra

Thor Woje

sjefredakter

Romerikes Blad

Del inniegget
’ Bidraget er publisert med ropert og har blitt hentet fram pa Romerike.no (mandag 5. september 2011). Les mer
om roperten &l n

B& the first of your friends to like|

Matinteresse er ikke snobberi .

Blir man automatisk en matsnobb fordi man har fatt okt matinteresse, liker & lage mat selv og
eksperimentere med nye retter som gjerne serveres i godt vennelag? Da har jeg fatt meg paklistret en
merkelapp jeg pa ingen méte vil vedkjenne meg bare for & ha utvidet menyen de siste drene. Det var VG
som forleden kunne melde at «annerledeslandet» Norge er i ferd med a fa en ny identitet —
«matsnobblandet»

0

2
e'\“s" v

&y
Null st v

Avisen har intervjuet matforsker Annechen Bahr Bugge ved Statens institutt for forbruksforskning som
bidrar til den konklusjonen nar hun hevder at matvanene vare er blitt helt klart «mer snobbete». Bedre
ekonomi er en av arsakene til den voksende interessen for mat, i tillegg til at utvalget har vokst enormt.
Hva vi handler og hva vi spiser er blitt sterke identitetsmarkerer, spesielt for den urbane middelklassen,
mener hun.
Kjendiskokker folger opp og pastar det er bitt mer jleri ndr det gjelder mat generelt. Ame Brimi
hevder endringer | vire matvaner hovedsakelig skyldes en trang til 3 imponere andre. Han mener det fort
kan b pinlig nar amatorkokker tar seg vann over hodet for a gjere inntrykk pa gjestene med lange
menyer. Siike er for kokker, star proffkokken fast

Det var da veldig til smasur uttalelse fra en ellers jordnaer kokk som har bidratt til & innfere den en gang
ukjente sjalottisken pa norske fat. Jeg hadde forventet at nettopp Brimi ville oppmuntre til mer
mateksperimentering enn til det motsatte. For det betyr ikke at farikalen, kjettkakene eller den kokte
laksen forsvinner fra menyen. Rettene er der fortsatt, men som deler av en utvidet meny som bare ma
wvasre av det gode, 0gsa ernaeringsmessig sett

Bestill time

(09009
Den lengste menyen jeg til na har spist, ble laget av en utvidet vennegjeng av hobbykokker for et par
ar siden. Jeg mener vi endte opp med 12 retter og dertil passende viner. Og det ble ingen pinlighet kan
jeg forsikre Brimi om, for det nye pa fatet trenger ikke & vzere altfor avansert og sofistikert. Og
romsligheten i forhold til & eksperimentere uten a lykkes helt ut, var stor.

Det holdt uansett i massevis for oss kjpkkendeltakere og ikke minst for ledsagerne som for anledningen
var «gjesters. Det gar enna gjetord om denne lange lerdagen som var seerdeles velsmakende, gjensidig
inspirerende og ikke minst svaert sosial. Det sistnevnte er et vesentlig element i det 4 drive kokkelering

TNS Gallup
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Trener aldri Helsestudio 5 ganger + /uke

2003: 732 833 2003: 24 062
2013: 468 112 2013z 73 356
36 % nedgang 205 % oppgang

Kilde: Forbruker & Media, TNS Gallup
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Laft i lesertall for segmenterte blader

Kategorien
«Mat, helse,
livsstil, hobby>»
ogkte med 9% fra
hgsten 2013 til
hgst 2014

Fra 478’ lesere til
521’ lesere for
gruppen totait

Kilde: Forbruker og Media - MagasinUndersgkelsen, TNS Gallup
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Daglig lyttetid RADIO

totalt
(2008-2014)

98 100 99
97 92

minutter
pad 4 ar

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 e s caiup pom panel

. TNS Gallup
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Daglig lyttetid

m2011 =2012 w2013 m2014

Totalt 12 ar+  12-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60 ar +

Kilde: TNS Gallup PPM panel.
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Musikkstrgmming L1

INTERBUSS

Internett?

60
55
50

40
6

30 e=Spotify e\Wimp

20 20 w

10

Q2-10 Q4-10 Q2-11 Q4-11 Q2-12 Q4-12 Q2-13 Q4-13 Q2-14 Q4-14

Kilde: Interbus, TNS Gallup (internettbefolkningen 95%)
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Daglig seertid TV totalt
(2008-2014)

184 183 178

180 | 174 175 167 174
160 -
140 - Mer
120 - fullstendig
l maling av

100 OOH,
80 - Fotball VM
60 - og vinter
40 - oL

20 -

O _

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014*

Kilde: TNS Gallup TV-meterpanel. *I tallene for 2014 ligger en mer fullstendig méling av OOH seing enn tidligere
. TNS Gallup
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Daglig seertid

82 76

12 ar+ 12-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60 ar+
m2010 #2012 m2013 m2014%

Kilde: TNS Gallup TV-meterpanel. Personer 12 ar + Gjennomsnittlig antall minutter per dag.
*| tallene for 2014 ligger en mer fullstendig maling av OOH seing enn tidligere

. TNS Gallup
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Tidsforsinket seing

g 5,2% wimer— 6,1%

t 20-29 ar 7,0%
1,9% @ i 8,2%

Kilde: TNS Gallup TV-meterpanel. PVR= Personal Video Recorder (TV-mottaker med harddisk og opptaksmulighet)

2009

TNS Gallup

KANTAR MEDIA
TN S ©TNS 2015



http://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=E-tcDKXYndV26M&tbnid=xNd-Kn5aqiZvgM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.idg.no/pcworld/article229295.ece&ei=ndw4UovQGcWF4AStz4EQ&bvm=bv.52288139,bs.1,d.Yms&psig=AFQjCNFhRa19MzJbsxqVH6pEFYa-a4WWhA&ust=1379544598469724

70

60

50

40

30

20

10

Screenstacking,

10% av Nordmenn, og ca. 20% av tv titterne ser TV T
og er online samtidig i prime-time

of the day n % m Online only
mTV only
m Both TV and Online
within 30 mins
6 8 _ 10 18 22 24
Q7 ' % ﬂ |;I (

Kilde: TNS Gallup Dagboksundersgkelsen 24 , 2014. Exclusive and combined daily reach % within 30 minute slots)
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Betalt for a se TV over Internett?

Runder vi
uJa 50%
“Ne penetrasjon
m Vet ikke i I¢ pet avVv
NS 20157

-

55

Har du betalt for & se TV over Internett?

- Vi tenker her p3 tien r som Netflix, HBO, TV2sum rt pa VGTV, Viapl
lignen ien r,

Kilde: TNS Gallup Interbus Q4-2014, (internettbefolkningen 95%)
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Streaming & on demand [

INTERBUSS

Ser video/levende bilder pa Ser TV-programmer/ serier/
Internett spillefilm pa Internett
15-29 ar
26% daglig
og 67%
ukentlig!

Sjeldnere/Aldri Daglig Sjeldnere/AIdri Daglig

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2015

B 022012 [ Q4-2014

Kilde: TNS Gallup Interbus (internettbefolkningen 95%)




Strammetjenestene —_m

Tv/Film/Serie tjenester Web-tv tjenester
| 36% 51% i
Netflix 15 10 PAC] 19 NRK Nett-TV
TV2
Sumo 16 18 VG tv
Viaplay Daglig ~ dbtv
] m Ukentlig :
hbo ) ° Aftenp. WebTV
m ® Manedlig l_ P
¥ Tv3Play

Kilde: TNS Gallup Interbus, Q4-2014
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Streaming pa VG, Dagbladet, NRK og
TVZ2

Uke 7 2013
BLANT ALLE:
3 MINUTTER “ ‘
BLANT SEERNE:

23 MINUTTER o s

. TNS Gallup
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Streaming under vinter OL
- VG, Dagbladet, NRK og TV2

Total* streaming under OL

UKE 7 2014

Totalt streamet nordmenn

Blant de som faktisk streamet
i snitt per dag:

(seerne), |1a seertiden i snitt
per dag pa:

~

~
~

_minutter

~

~

Nett-TV daglig blant seerne

* Streaming totalt er samlet dekning pa de fire streamingtjenestene som males i NIP: VG, NRK, TV2 og Dagbladet (APP-trafikk ikke inkludert)
Kilde: TNS Gallup, Norsk InternettPanel (NIP). Univers: Internettbefolkningen 12+ ar (89,8% )

NORSK INTERNETTPANEL
TRAFIKKMALINGEN

TNS Gallup
TNS

©TNS 2015
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Hgy nettilgang og nye
devicer skaper
muligheter

"Anytime,
anywhere!™

- Taxisjafer Travis Bickles motto
| Taxidriver (1976)

TNS

KANTAR MEDIA



Bruk av Internett 1996 - 2014

100 - 95
90 02 92 % mopmmgz=93
80 -
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -
10 A

Tilgang
—=Manedlig dekning
==Daglig dekning

1996 2014
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Digitale ngkkeltall galle»15729

dringene har
smart telefon!

Kilder: F&M 4Q 2014, Interbus Q1 2015, TV utstyrsundersgkelsen
sept-okt 2014
Base: 12 ar +, *15+

TNS Gallup
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Bruk av elektroniske devicer

Hvor mange elektroniske apparater med internett-tilgan ruker du
vanligvis i lgpet av en ?

Gjennomsnitt 2,2 apparater

Kilde: Tns Gallup Interbuss. Base: n=1066

INS KANTAR MEDIE



Best available screen

P3 hvilke skjermer har du sett Netflix fra i Igpet av de siste 30
dager?

TV- Data- Nett- Mobil-
skjermen skjermen brett telefonen
71 % 50 % 38 % 18 %

Kilde: TNS Gallups InterBuss 2Q 2014. Blant nettbefolkningen (95%).
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Nettpenetrasjon og bruk - Norge i tet

Internet penetration (weekly internet usage) bell curve for 50 markets

Vietnam 50%

@
UK
® 80%
India
22% @ Norway
959%
0% Internet 100% Internet
penetration &enetration
Users predominantly Users predominantly Users now Users now close to total
early adopters higher income mainstream market, including late
adopters

>
Source: 2014 Google CCS Program og TNS Gallup Interbus.
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Device eierskap Norge vs. Globalt
- Nordmenn er teknologi innovatgrer

Device ownership

Index

J:LiQ ﬂ;ﬁ@

Feature Smart— Tablet Laptop Desktop Internet at WiFi at No. of
phone phone | ' home home  devices
' ' owned

Kilde: TNS Global, Connected Life 2014.
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549% av nett-trafikken fra mobil/mediebrett!

100 %
N / dobling fra
s uandroid - 2011 — 20131
1i0S
50 % - M Linux
4 Mac Tendensen
25 % - 4 Windows har ﬂatet ut |
39% 379
2014
0 % ' ' '
2011 2013 2013 2013 2014
Jan. Jan. Sep. Des. Des. Kilde: Scores / TNS Mobile, TNS Gallup
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Antall nettsamfunn

Spgrsmal: Hvor mange sosiale nettsamfunn er du registrert bruker av totalt?

NetCom = 15:45 LN

Status Update Share

GJENNOMSNITT MED I

Gjennomsnitt
antall
2 J 4 nettsamfunn
NETTSAMFUNN 15-29 ar 3,6
aw[e|r[T{v]u]1fo]r]A 30-44 ar 21
45-59 ar 1,7

WSl o s o
L_Mz|x]c|v[s|n]|vil

mellomrom

Kilde: TNS Gallup Interbus. Base: 1044.
Tallene gjelder hele internettbefolkningen. Enkelte ekstremverdier er fjernet fra snittet.
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m Totalt

De stgrste enkeltmediene i Norge
m 12-29 3ar (Facebook: 15-29 ar)

40
L i

Facebook NRK 1 VG Nett NRK P1 Dagbladet.no VG Mobil

] Base og kilde for norske medier: Forbruker & Media, n=11 230 12 &r+ Base og kilde for Facebook: Interbuss-undersgkelsen
Q4-2014, n=1044 15 ar+

. TNS Gallup
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Men er ungdommen fremdeles pa

e _ F M4 - R
SOSIALE: Sigrid (17). Sarah (16) og Victoria (17) bruker sosiale medier pa forskjellige mater, men er enige om at gamlisinntoget pa Facebook gjer det
mindre attraktivt i motsetning til Instagram og Snapchat. Foto: @istein Norum Monsen / DAGBLADET

Ungdom flykter fra Facebook

Instagram det mest populaere sosiale nettstedet.

; " - GISTEIN NORUM MONSEN | MAGNUS LUTNAES AAS
BRUKER MINDRE TID PA FACEBOOK: Ungdom ved Elvebakken videregaende skole. Fra R onm@dagbladetno a maa@dagbladetno
Irene Naustdal, Martin Tveitstel og Egil Helle Holte Foto: Anders Grenneberg/ Dagbladet

W Tweet 3 T ) <7¢) | TPs 0ss 2400

] (Dagbladet): | en %
Facebook miste::==..... Er du i neerhet 5
Dagbladet 11. februar 2013 Dagbladet 12. april 2014

TNS Gallup

KANTAR MEDIK
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Facebook er fgrstevalget for alle!

Tenk deg at du bare fikk beholde ett av de sosiale nettsamfunnene du |
dag er med i. Hvilket ville du valgt?

%

SOURCE : Social Media Tracker des 2013, base de som bruker u TOtaIt 1 5'29 n 30'44 u 45'59 | 60+

mediet minst ukentlig

. TNS Gallup
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Facebook

f Andel som bruker Facebook daglig

AARARRRR,

Aldersgruppen 15-29 ar

stigende
kurve -
men
tendens til
avtagende
aktivitet

. TNS Gallup
LI NS 2015
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..0g ellers om Facebook og 15-29 aringer

B Ca. 1/3-del er innlogget pa
Facebook hele tiden og mottar
varsler nar noe skjer

B 8 av 10 er innom daglig
B 34 % har ikke postet noe, men

B 54 % bruker chattefunksjonen i
Facebook daglig

B 56 % sier de legger ut faerre Dp
statusoppdateringer sammenliknet |
med for ett ar siden 1

Kilde: Social Media Tracker 2013, TNS Gallup
, Base: Intenettbefolkningen (94%)

. TNS Gallup
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Sosiale media - Q4 2014 : ’ J:l

/  INTERBUSS

\_./ | Andel som bruker Instagram daglig 2 2 %

& Andel som bruker Snapchat daglig

1 | bt
e 20% || #44% 36%

phebiid 0 osw

Aldersgruppen 15-29 ar

Snapchat gker desidert mest — og det er de unge som stort
sett star for all gkning pa de sosiale media

6 % You{[T[T) Andel som bruker YouTube daglig 2 %
7% e 28%
5% 9 16%
8% 114 42%

Aldersgruppen 15-29 ar

47%

Kilde: Interbus Q4 2014 / Social Media Tracker 2014/1, TNS Gallup, Base: Intenettbefolkningen (95%)
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Viktigste medier lokale nyheter og
hendelser

Hvilke medier er viktigst far & fa informasjon om
hendelser og nyheter i ditt lokalsamfunn/

Hvilke medier er viktigst far a fa informasjon om
politiske mgter/arrangement ditt lokalsamfunn/

naermiljg?

Lokale papiraviser

Lokale nettaviser

Facebook

73

‘ﬂ

15 29 8r: 38 %

nermiljg?

Lokale papiraviser

Lokale nettaviser

Facebook

32

I &

15-29 &r: 35 %

Andre lokale Andre lokale 4
nettsider nettsider
Andre > Andre 5
medier/kanaler medier/kanaler
Twitter I 2 Twitter I 2
Blogger ‘ 1 Blogger ‘ 0
Andre sosiale 0 Andre sosiale 0
medier medier
Kilde: TNS Gallup, Social Media Tracker
TNS Gallup

TNS ©TNS 2015




Viktigste medier lokale arrangement

Hvilke medier er viktigst far & fa informasjon om Hvilke medier er viktigst far a fa informasjon om
Idrettsarrangement i ditt lokalsamfunn/naarmilja? kulturelle arrangementer og tilstelninger i ditt
lokalsamfunn/naermiljg?

38

Lokale papiraviser

Lokale papiraviser

Lokale nettaviser

Lokale nettaviser 38
£ o 59850 % Facebook 35 Rt’
Facebook 30 15-29 &r 59 %
Twitter ‘ 1
Twitter | 2
Blogger | 1
Blogger | 1 Andre sosiale 0
medier
Andre lokale
nettsider I 4 Andre I_okale 5
nettsider
Andre 1 Andre
medier/kanaler medier/kanaler 2

Kilde: TNS Gallup, Social Media Tracker

TNS Gallup
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Viktigste medier lokalt kjgp og salg

Hvilke medier er viktigst far a fa informasjon om Hvilke medier er viktigst far a fa informasjon om
Kjop og salg fra privatpersoner i ditt kjop og salg fra lokale bedrifter i ditt
lokalsamfunn/naermiljg? lokalsamfunn/naermiljg?
Lokale papiraviser Lokale papiraviser 67
Lokale nettaviser Lokale nettaviser 28
Facebook Facebook 17
Twitter Twitter 0
Blogger | 1 Blogger 1
Andre sosiale 4 Andre sosiale 1
medier medier
Andre lokale 6 Andre lokale 4
nettsider nettsider
Andre 14 Andre 3
medier/kanaler medier/kanaler
Kilde: TNS Gallup, Social Media Tracker
TNS Gallup
TNS KANTAR MEDIA
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Tradisjonelle medier fortsatt stagrst tillit

B Hvor stor eller liten tillit har du til informasjonen i fglgende
kanaler'?

13 16
42
9 64
)
m Vet ikke
40 B Sveert stor/ganske stor tillit
- B Ganske liten/sveert liten tillit
9
+ < < < <
L < Q Q
@4\9 ’o4 o g\‘é {o\b@ &‘5\6 &é\b
K K & < & & &
R 2 < S < <
< & ¥ &
S
o & R
& KXY

SOURCE : Social Media Tracker desember 2013, base 1005 \l—
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(tall i mill.)

o)
ar

Arlig kinobesgk per



ll\!&l‘t pad kino siste ,",,.'
| f i)/

Gar aldri

> 1 ar siden

~ 6-12 mnd siden

®1-6 mnd siden

Sist mnd

\

28

273 24
. 12

0 I I I I I |

12-19 20-29 30-39 40-49 50 ar + Total
ar ar ar ar

)
e

INS _ | ] _ KANTAR MEDIE
Kilde: Befolkningen 12 ar +, Forbruker & Media 14/2 - TNS Gallup



Medieutviklingen 1960 - 2014

- Daglig oppslutning om ulike mediekanaler, (Mediebarometeret TNS Gallup)

100 -
90 4 "Internett" 87%
e ——
80 - = Papiravis 58%
TV 76%
70 A
—
Radio 67%
60 -
o ;
% 5o ettaviser 60%
o ) : :
5 Mlobilt medfeinnhold 5%
40 A
30 4 Blader/Magasifer 35%
20 A
10 -
0
61 65 69 71 73 77 80 83 85 87 89 93 95 96 97 98 99 '00 '01 '02 '03 '04 '05 '06 '07 '08 '09 '10 '11 '12 13 ‘14
TNS Gallu
Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fijernsyn, tekst-TV og Internett 1961-2012. http://www.tns-gallup.no/medier y
TNS Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993) KANTAR MEDIA
©TNS 2015 Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futszeter 1998).

MRA kurs 1 - Medieundersgkelser — Ingvar Sandvik, TNS Gallup


http://www.tns-gallup.no/medier
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Rikets
medietilstand

- Medievaner og forbruk i endring -
nye muligheter for markedsfgreren?

Markedsfgringsforeningen
| Kristiansand
21. mai 2015

Ingvar Sandvik
Marketing & Associate Dlrector
TNS Gallup

@iSandvik

. TNS Gallup
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Mediebruk blant barn (3-11 ar):
- Daglig dekning

TV 86
90

Elektoniske spill 58
54

Internett
Radio

| w2014

Avis w2013

w2012

Magasiner/blader 58
(mnd) 68

Kino (mnd)

Kilde: Mediebarn, TNS Gallup.

. TNS Gallup
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Tilgang til teknisk utstyr i hjemmet
blant barn (3-11 ar)

Smarttelefon 94

Radio

DVD-spiller

Mediebrett

PVR
MP3-spiller
Mobiltelefon (ordinzer)

Ipod

DAB radio
Smart-TV 36 m2014 = 2013 = 2012
24
Apple TV Kilde: Mediebarn, TNS Gallup.

J

. TNS Gallup
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10-11 & 10-11 ar

INS KANTAR MEDIK



Bruk av web tv; 54% bruker YouTube
ukentlig

YouTube

%
NRK Super TV

NRK NettTV
Netflix
VGTV
Disney.no...
Viaplay
TV2 Sumo i
Nickelodeon.no
DBTV
Boomerangtv.no

TV3 Play

TVNorge NettTV
HBO Nordic

Twitch.tv

o Dagllg Ukentllg o Mgnedllg . S.]eldnere Aldrl Kilde: Mediebarn, TNS Gallup. N = 784

. TNS Gallup
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S5 hverdan

| handterer vi som
\market"S‘f.O’ rere alt




Effektive kampanjer bruker flere kanaler!

8 Channels used per effective campaign

Source: Binet, Les and Field, Peter: Marketing in the Era of Accountability, WARC, 2007; IPA, WARC 2010

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2015
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SPORTEN UNDERHOLDNING TV-GUIDEN VARET PROGRAMMER A-A PLAY SUMO Sek pi tv2no SeK

22 jul TV 2 Nyhetene pd Facebook Se TV 2 Nyhetskanalen direkte pa TV 2 Sumo
Tips oss TV 2 Nyhetene pa din telefon TV 2 Nyhetene: A-A

Her mener politiet at
Sigrid ble drept

Erkjenner straffskyld for
drapet pa sin
ekssamboer

Sigrids far- - Jeg satt oppe og ventet pa hanne, og hun
dukket ddee opp

Regierings-samtaler pd Radissen Slu i Nydalen

- Sigrid ble utsatt for gentate tifeller av stump void

Familie har flyttet tilbake til

1 986 lnr:tektstoppenn i din kommune
Sek , yo)

Grensen pé teknologien denne kanadiske familien ensker 5 leve mer ga'r idet
herrens ar 1986.

Del med andre:
HlAnbefal | 18K W Twitter Q41 0 Epost [ De! [ Facebook
Sett tv2.no som startside. ANNONSE

Av Synnove Gjerstad “.; AEBORN

Frustrasjonen over at bama brukte mer tid pa 3 leke med
data enn 3 leke utendors, ferte Blair McMillan fil 3 ta en
drastisk beslutning

-

- Vi skjente ikke hvor store

Han besluttet at hele familien pa fire skulle flytte tilbake il odeleggelsene var

hans fedear, nemlig 1986

| eft ar skal han selv, kona Morgan og de to sennene Tray
(5) og Denton (2) leve som i 27 ar i fortiden. Ingenting som
er funnet opp etter 1986 far komme innenfor husets fire
vegger

CHEVROLET Ef»_;f_g

Ifelge f. ien er prosjektet en sul

— Man finner pa flere ting a gjore. Man tar med seg ungene ut, sier mor i huset. Morgan McMillan o
Krigsveteraner skal ga til
Savner du noe fra 80-tallet? a / Sydpolen

Kommenter under! ™ 4.

= -

Ingen mobiltelefoner, ikke interett, p——————— e — -
TNS G e TR T A i
TN S ©TNS 2015




THE NEXT GAME
CHANGER

Hva vil det vaere og nar
kommer det

Pq



WEARABLES

TNS



TNS Gallup
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Kjennskap til Wearables

Spgrsmal: Kjenner du til eller har hgrt om noen av fglgende typer wearables?
80 -
70 68
60
50
40
30
20
10

0

®Q2-14
mQ1-15

Smartklokker Trenings- og Smartbriller Ikke hgrt om
helsearmband noen av
dem/Vet ikke

Kilde. TNS Gallup Interbus Q1 2014 og 2015, Base: n= 1061. Tallene gjelder hele Internettbefolkningen.

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2015




Innehav av wearables
Spgrsmal: Har du noe av det fglgende?

20 -

15 -

10 -

1
I I _—I

Smartklokker Trenings- og Smartbriller
helsearmband

Kilde. TNS Gallup Interbus Q1 2014 og 2015, Base: n= 1061. Tallene gjelder hele Internettbefolkningen.

. TNS Gallup
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Kjgpsplaner Wearables

Spersmal: Har du planer om 3 kigpe noe av det fglgende i Igpet av de neste 12
maneder?

20 -

15 -

10 -

5 5
5 _
0 - | | t
Smartklokker Trenings- og Smartbriller

helsearmband

Kilde. TNS Gallup Interbus Q1 2014 og 2015, Base: n= 1061. Tallene gjelder hele Internettbefolkningen.
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RTB & Programmatic

OOOOOOOOOO

—WIFIS — <=

A PROGRAMMATIE : ::::

it ADVEATISHY =

—rc @ . ﬂ’:ﬂ,



'lght person + right place + right price

+ the right message

Unlocking the value of programmatic advertising

TNS Gallup

KANTAR MEDIA
©TNS 2015
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Slik virker reklamebersen

T v sieler ut bier p netet. Cooken
|1 Evns eteserlgreatfun erblL
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Word Of Mouth &Qpinignsledere
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Spredning av innovasjoner

Tidlig majoritet Sen majoritet
(34%) (34%)

Tidlige brukere Etternglere
(13%) (16%)
Innovatgrer

(3%)

Everett m. Rogers, Diffusion of Innovations, 1963

. TNS Gallup
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Tostegs hypotesen (Lazarsfelds, ca. 1940)

888 &oé 558
e S
(o] O % e ® [ apx-22¢ Promoters
» — -0 p . *W s & g“o
O O " e P N
) w é 5 ¢
E N ': {)&»"m@»a Passives e e
Q M & -9 I
V) Opinionsleder Qﬁﬁ g or8 47 553 353 853
n ¥ i, Q70 & 835835835
fU - mt"ﬂf 6%@ m f» “‘:’:3
S & ¢ T &4+ 1888 Detractors
(ST
A X & . 85 ., 558 558888
ot R OR, 388 068 868 848
v 3 S" s ns: rre cre rpre
8 8 0°F 0o 0%F
(VT noo we

Kilde: Bearbeidet med bakgrunn i illustrasjon av Mario Vellandi - Melodies in Marketing(Flickr.com).

. TNS Gallup
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TURN IT UP TO 11!




The tipping point is that

magic moment when an

idea, trend, or social

behavior crosses a

threshold, tips, ana “alle gjor
spreads like wildfire. Lav

risikoprofil

Malcolm Gladwell

meetville.com

Hay risikoprofil

4

“idé”

“adoptere
& tilpasse”

Diffusjonsprosessen er gjengitt av Malcolm Gladwell i boken «The Tipping Point — how little things can make a big difference»

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2015 KANTAR MEDIA

Kilde: Malcolm Gladwell, “The Tipping Point”




Flere grupper av pavirkere

the ‘Connectors’ are those who talk to many different people about a
product

the ‘Mavens’ are those who could give a large amount of information
about a product

the ‘Salesmen” are those who are either very likely or quite likely to
convince others about their opinions.

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2015




The Champmns

Marshat? Matshat?

er bade Connectors, Mavens-
0g Salesmen!

— those who talk to many different

people, could give a large amount of information, and are either very likely
or quite likely to convince others about their opinions.

watz . TNS Masshatt Masshat? Masshat? Masshat? Matshatt U“EJT“R MEmlA



The amplification factor

Eksempel brukt pa to print publikasjoner

Word-of-mouth definitions for Other

the Alcoholic Drinks sector Champions influencers Receivers Total

All bottled lager drinkers (000s) 1,490 5,632 8,195 15,317
Nuts: average issue readers (000s) 151 310 260 721
Assumed amplification factor X3 X2 x1 ‘
Amplified contacts (000s) 453 620 260 1,333
Amplification factor 3 2 1 1.85
The Times: average issue readers (000s) 55 312 368 734
Assumed amplification factor X3 X2 %

Amplified contacts (000s) 165 624 368 1,157
Amplification factor 3 2 1 1.58

. TNS Gallup
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Content marketing
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DEFINISJON:

Fire innholdstyper:

Branded - Brukergenerert — Kuratert - Lisensiert

Kilde: Medialounge

. TNS Gallup
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Branded Content

"Content ... with a consumer benefit ...

in an authentic environment ... in the service of a brand”

Kilde: Boston Consulting Group

. TNS Gallup
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Forventes sterk vekst

Branded Content market expected to grow to
$25B by 2019...

Total spend (native and outsourced content costs); includes about $750M of
programmatic native in 2014

$B, US 14-19
30 CAGR
20
10

0

2014E 2019E

Mote: content spending only above the line; does not include
below the line expenses auch as salary and distrilxution
Source: Business Insider, PQM Media; Press Releases, BCG analysis

VE 150500 _INMA Speec Large Format v8_FA This. Boston ConsuLTing GROUP . 23

\ J C e

TNS

©TNS 2015




Store virksomheter
med en ansvarlig
person for innholds-
markedsfering

2014: 1 5%

Store virksomheter
med en strategi for
innholdsmarkedsfering

2014: 2 1 %

2015; 39%

2015 44%

Store virksomheter
som maler effekt

2014: 26%

20 5 6 5%

Kilde: Medialounge og TNS Gallup.

TNS Gallup
©TNS 2015
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Case Content Marketing

;de

Tl
MAGHK WVIRE

MAlhiss. W

. TNS Gallup
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http://www.aller.no/merkevarer/content-marketing-triumph-magic-wire

!ontent didn't kill the advertising star

idimedia canworltogether to enable brands to achieve their commercial

objectives

Far from bringing about the demise of tradltlonal adveungﬁ, content marketing and paid
media actually have a rather nd productive relat ship.

: Ahl i Marketing Week. It covered what we at
lighted in a great recent article on
;hls :iilrtiggn\?erged media - the idea that, in contrast to most thmgs youread about
eve v ““ - :-‘,u.' “:'. -4-r., >

in about the death of advertising, #
cons marketlngbrgg ~rted by paid media.

o1~ ~seatacndiractar_Kevin Sutherland on

Kilde: The Guardian «Content didn't kill the advertising star» by Robin Bonn, qoute from Kevin Sutherland - Strategy Director at Seven

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2015 KANTAR MEDIA

101



Kilde: The Guardian «Content didn't kill the advertising star» by Robin Bonn, qoute from Kevin Sutherland - Strategy Director at Seven

. TNS Gallup
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"If you want to establish a
clear image in the minds of
consumers, you first need a
clear image In your own
mind”....... A

Sergio Zyman

Ll

NS KANTAR MEBIE
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Noen av vare undersgkelser

A

@

4
FORBRUKER & MEDIA INTERBUSS KANALVALG

Dﬂ'

MEDIEBARN SOCIAL MEDIA TRACKER TJUEFIRETIMER

. TNS Gallup
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Valutaundersgkelser

E

AVISUNDERSGKELSEN MAGASINUNDERS@KELSEN GALLUP FAGPRESSE

RADIOUNDERS@KELSEN TV-UNDERS@KELSEN NORSK INTERNETTPANEL
TRAFIKKMALINGEN

. TNS Gallup
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